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湛江中心人民医院
宣传片拍摄制作服务项目需求

为全面展示医院整体形象、发展历程、综合实力及特色优势，提升医院品牌传播力和社会影响力，拟采购宣传片拍摄制作服务项目，现提出本项目需求。
一、项目概况
（一）项目名称：湛江中心人民医院宣传片拍摄制作服务项目
（二）成片要求：制作医院宣传片1条，时长10分钟左右；同步制作精简版宣传片1条，时长3分钟左右，满足不同宣传场景使用需求。
二、项目内容
围绕医院整体发展定位和宣传需求，开展宣传片创意策划、拍摄制作及相关服务，全面展示医院整体形象及发展成效。
（一）前期策划服务：供应商应提供宣传片创意策划、文案撰写、脚本设计等服务，深入了解医院发展情况，结合医院实际和宣传需求形成宣传片创意策划方案和脚本，经医院审核确认后组织拍摄。
（二）拍摄制作服务：供应商应提供现场拍摄、后期制作等全流程服务。
（三）内容策划方向：宣传片内容应结合医院实际和宣传需求，重点展示医院党建引领、医疗服务、教学科研、学科建设、人才培养、技术创新、智慧医疗、人文服务、公益担当及医院文化等内容，具体内容以医院审核确认为准。
三、拍摄制作要求
（一）团队要求：供应商应配备满足项目实施需求的策划、文案、导演、摄像、灯光、化妆、剪辑、配音、后期制作等专业人员，具备宣传片策划制作相关经验，熟悉医疗行业宣传特点。
（二）策划脚本：供应商应深入了解医院情况，结合医疗行业特点和医院宣传需求，形成宣传片创意策划方案和脚本，经医院审核确认后组织拍摄。
（三）现场拍摄：根据脚本及医院安排，深入院区、临床科室及相关场景开展实景拍摄，真实反映医院医疗服务和工作状态。
（四）拍摄组织：制定详细拍摄计划，合理安排拍摄时间、地点及场景，尽量减少对临床工作和正常诊疗秩序的影响。
（五）拍摄方式：根据脚本需要综合运用专业摄像、多机位拍摄、航拍等方式开展拍摄。涉及无人机航拍的，由供应商依法依规做好飞行审批、安全保障等工作。
（六）人员形象：做好出镜人员现场拍摄指导，确保服装、仪容、动作及画面整体协调，符合医疗行业职业形象。

（七）后期制作：完成剪辑、调色、字幕、配音、配乐、特效、动画等制作，整体风格大气、简洁、专业，画面流畅、色调统一，符合医院整体形象。
（八）审核修改：成片制作过程中提供初剪、修改稿供医院审核，根据医院意见进行修改完善，最终形成经医院确认的正式成片。
四、交付要求
（一）成片交付：交付宣传片、精简版宣传片以及本项目拍摄形成的原始素材。
（二）成片质量：宣传片分辨率不低于4K，画面清晰稳定，声音清楚，字幕准确，音画同步。
（三）配音字幕：采用专业普通话配音，并配套中文字幕，配音风格与宣传片整体定位相协调。
（四）素材规范：项目制作过程中使用的图片、视频、音乐、字体、动画、特效及其他第三方素材须具有合法使用授权，并提供相应授权证明文件，不得侵犯第三方合法权益。
（五）交付方式：成片及原始素材分类整理、规范命名，通过电子方式统一交付。
五、售后服务
（一）项目验收后，对因字幕、音画同步等制作问题产生的错误提供免费修改。
（二）验收通过后1年内，对医院提出的合理成片调整需求及时响应并提供技术支持。
六、知识产权与保密要求
（一）本项目形成的创意策划方案、脚本、拍摄素材、成片及相关成果，其使用权及相关权益归医院所有。
（二）供应商须确保项目使用的图片、视频、音乐、字体、动画、特效及其他第三方素材来源合法，不得侵犯第三方知识产权，由此产生的相关责任由供应商承担。
（三）未经医院书面同意，不得擅自复制、留存、传播、公开本项目的创意策划方案、脚本、拍摄素材、成片及相关资料，不得用于商业宣传、案例展示、自媒体发布等其他用途。
（四）对拍摄过程中接触的医院内部资料、患者及职工相关信息严格保密。
七、报价要求
（一）报价应包含完成本项目所需的全部服务内容，包括前期策划、现场拍摄、后期制作、素材授权、人员、设备、交通、税费、售后服务等全部费用。
（二）供应商应提供项目整体报价，并分类列明前期策划、现场拍摄、后期制作等主要费用构成，供医院开展市场价格调查和完善项目需求参考。
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